LISTERINE

Praktisch fir die Urlaubszeit: Listerine jetzt auch
als 250-ml-Aktionsgréi3e

Ab Juli 2009 gibt es drei Varianten der antibakteriellen Mundsplil-

I6sung als handliche ReisegroRRe

Neuss, Mai 2009. Eine Radtour mit Freunden durch Deutschland,
Familien-Urlaub mit dem Auto in Danemark, eine Flugreise nach Mal-
lorca — so verschieden Reiseziele und -arten der Deutschen jedes
Jahr aufs Neue sind, so unterschiedlich sieht auch ihr
Gepack aus. Doch ganz gleich ob Fahrradtasche, praktischer Ruck-
sack oder groRer Koffer — eins haben alle Urlauber gemeinsam: Uber
leichtes Gepéck und Platz fur Souvenirs freut sich jeder Reisende.
Besonders die oftmals grof3en Flaschen der Hygiene- und Pflegearti-
kel aus dem heimischen Bad werden im Koffer zu ungeliebtem Bal-
last. Praktisch, wenn es da kleinere, gewicht- und platzsparende Va-
rianten der Lieblingsprodukte gibt. So auch von Listerine®: Die anti-
bakterielle Mundsplllésung ist ab Juli 2009 in handlichen
250-ml-Flaschen fir jeweils ca. 1,99 Euro erhéltlich. Die AktionsgroRe
gibt es in den Varianten Listerine Coolmint, Listerine Zahn- & Zahn-
fleisch-Schutz sowie Listerine Zahnsteinschutz. So ist die Mundhy-
giene auch im Urlaub und unterwegs komplett — ohne wertvollen Platz

im Koffer zu verschenken.
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Listerine im Uberblick

= Listerine wirkt durch die Zusammensetzung aus den &therischen

Olen Thymol, Menthol, Eucalyptol und Methylsalizylat

= Diese Substanzen bekampfen wirksam Plaquebakterien — in der

ganzen Mundhohle

= Der charakteristische starke Geschmack von Listerine macht diese
Sauberkeit taglich erlebbar und verschafft einen regelrechten Fri-

sche-Kick

= Wer zweimal taglich nach dem Zahneputzen 30 Sekunden lang mit
20 ml Listerine spllt, hat bis zu 56 Prozent weniger Zahnbelag, bis
zu 36 Prozent weniger Zahnfleischentziindungen und bis zu 70

Prozent weniger Zahnfleischbluten

Die 250-ml-Varianten im Uberblick

Coolmint
= beugt Zahnbelag sowie Zahnfleischentziindungen vor

= verleiht Frische pur mit intensiv minzigem Geschmack

Zahn- und Zahnfleisch-Schutz
= enthalt Fluorid und bietet so extra Kariesschutz

= bjetet Rundumschutz fur Zahne und Zahnfleisch mit frischem

Minzgeschmack

= Fluorid hilft dem Zahnschmelz bei der Remineralisierung und
macht ihn widerstandsfahiger gegen Angriffe von Sauren und Bak-

terien

Zahnsteinschutz

= hemmt mit dem zusatzlichen Inhaltsstoff Zinkchlorid nachweislich

die Bildung von Zahnstein

= erhalt so das natirliche Weil3 der Zahne
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Listerine ist eine Marke der McNeil GmbH & Co. oHG und im Vertrieb der
Johnson & Johnson GmbH. Das Unternehmen ist die deutsche Tochter des
gleichnamigen globalen Konzerns. Mit rund 119.000 Mitarbeitern in mehr als 250
Firmen zahlt Johnson & Johnson zu den weltweit groBten Unternehmen der
Gesundheitsfiirsorge. Die Unternehmensphilosophie ist bei Johnson & Johnson
von einem starken Leitmotiv gepragt — der Kultur der Firsorge. Das Statement of
Caring fasst dieses Selbstverstandnis in Worte: ,Fir die Welt sorgen...beim
Einzelnen beginnen®. Grundlegend fir die Entwicklung der Angebote sind die
Zusammenarbeit mit Experten und das eigene Engagement in der Forschung. Mit
den Geschéftsfeldern Consumer Healthcare, Pharma und Medical setzte der 1886
gegrindete Konzern 2008 weltweit rund 63,7 Milliarden US-Dollar um. In Deutsch-
land ist das Unternehmen im Bereich Consumer Healthcare mit einer Vielzahl
bekannter Marken vertreten, unter anderem o.b., Carefree, Penaten, bebe Young
Care, Listerine, Dolormin, Nicorette oder Compeed.

Mehr zu Johnson & Johnson Consumer Healthcare Deutschland unter:
www.jnjgermany.de
Mehr zu Listerine unter:

www.listerine.de

Unser Service fur Journalisten:

Sie haben Fragen zu Listerine? Wir helfen lhnen gerne weiter:

Johnson & Johnson-Pressebliro
c/o Pleon GmbH

Vanessa Stenzel / Inga Eppmann
Huschbergerstralie 6

40212 Dusseldorf

Tel.: 0211 9541-2445

Fax: 0211 551651

E-Mail: pressebuero-jnj@pleon.com
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